
IDENTIDADE REGIONAL 

DOS LATICÍNIOS DE 

MINAS GERAIS



OBJETIVO DO FIEMG COMPETITIVA

Aumentar a produtividade e competitividade das 

Indústrias mineiras por meio de projetos 

coletivos em parceria com os sindicatos 

empresariais filiados à FIEMG. 

PÚBLICO-ALVO

Indústrias mineiras associadas aos Sindicatos 

empresariais filiados à FIEMG.



EMPRESÁRIOS DO SETOR+ +

EXECUÇÃO

EQUIPE



6.

PESQUISA 

EM DESIGN

1.

DESIGN 

ESTRATÉGICO

3.

DESIGN DE 

INTERAÇÃO

4. 

DESIGN 

GRÁFICO

2.

DESIGN DE 

PRODUTO

5.

CULTURA DO 

DESIGN DESIGN
CENTRO DE

SENAI  FIEMG



RECONHECIMENTO 

DO APL - ARRANJO 

PRODUTIVO LOCAL 

MOVELEIRO DA RMBH 

E DIRETRIZES DE 

POSICIONAMENTO  E 

GOVERNANÇA





ANÁLISE DO 

AMBIENTE 

INTERNO

RECONHECIMENTO 

DO VALOR LOCAL

1. COMPREENSÃO 

DO SETOR 

2. PESQUISAS 

EXPLORATÓRIAS 

(Visitas técnicas, entrevistas 

em profundidade)

ANÁLISE DO 

AMBIENTE 

EXTERNO

1. TENDÊNCIAS DE 

COMPORTAMENTO 

E CONSUMO DO SETOR

2. COMPREENSÃO 

DO PERFIL 

DE CLIENTES

(Mapeamento dos 

desejos, hábitos e 

necessidades)

CONSTRUÇÃO 

DA IDENTIDADE 

DA MARCA 

COLETIVA

1. POSICIONAMENTO

2. PROPOSTA DE VALOR

3. MISSÃO

4. VISÃO

5. VALORES

DIRETRIZES 

ESTRATÉGICAS 

PARA CRIAÇÃO DO 

PLANO DE AÇÃO

N
O

S
S

O
 P

R
O

C
E

S
S

O

DESENHO 

DE MARCA



SETOR

LÁCTEO EM MG



MINAS GERAIS

+ LEITE

Produzimos 

9 bilhões

de litros anuais 

Relevância no 

mercado nacional

Minas Gerais foi o maior produtor em 

2018, respondendo por mais de um quarto 

da produção nacional.

Produção da Pecuária Municipal 2018 (PPM)

DIVULGAÇÃO IBGE

O leite longa vida 

está presente em 

91,5% dos lares 

brasileiros.

KANTAR

Muitos produtos 

derivados

Possui grande 

importância nos 

hábitos alimentares

dos brasileiros

Afetividade e 

memória

Importância 

Cultural

Reconhecimento 

internacional dos 

queijos mineiros

Premiações



CONSUMIDORES


